Lanzará tres nuevos productos revolucionarios para el mercado dermatológico
EL LABORATORIO GALDERMA APUESTA A DUPLICAR SU FACTURACIÓN DURANTE EL 2008
· El objetivo a largo plazo es ser el líder local en dermatología como ya lo es en otros países del mundo.

· Galderma obtuvo recientemente la licencia para ser el comercializador exclusivo de Dysport, una toxina botulínica que se estima representará este año el 30 por ciento de facturación de la compañía.
· Es el grupo farmacéutico líder mundial en el mercado dermatológico.
Buenos Aires, abril de 2008.- El laboratorio Galderma prevé para este año duplicar su facturación en la Argentina. La compañía, creada en 1981 como producto de la asociación entre Nestlé y L'Oréal y presente en el país desde 1995, lanzará este año tres productos que no existían en Galderma Argentina y que revolucionan completamente el mercado en el que compiten. En el 2006 la compañía finalizó ocupando el puesto 16 en el ranking de laboratorios farmacéuticos, el año pasado ascendió al número 12 y se estima que este año ocupará el puesto número 8. “El objetivo a largo plazo es ser el líder local en dermatología como ya lo somos en otros países del mundo”, afirma Juan Carlos Gaona, Gerente General de la compañía.  
Galderma es una empresa suiza líder mundial en dermatología, cuenta con el centro de investigación y desarrollo más importante de la especialidad, que tiene una superficie de 19.300 metros cuadrados y está ubicado en el sudeste de Francia, en Sophia Antipolis. El laboratorio no cuenta con una planta propia de manufactura en el país; el 80 por ciento de los productos que la compañía importa provienen directamente de la planta francesa. “Los productos de Galderma que se comercializan en Argentina son exactamente los mismos que se venden en Nueva York, Tokio o Berlín y esta situación es para el dermatólogo argentino un aval y garantía de calidad. El desarrollo de un producto dermatológico requiere un proceso científico especial, los profesionales valoran el diferencial en la cosmética superior que logramos”, asegura Gaona.  

Tres productos revolucionarios
Desde el primero de enero de este año Galderma firmó un acuerdo con la empresa multinacional francesa Ipsen para tener los derechos exclusivos de importación, distribución, promoción y comercialización de la toxina botulínica Dysport en Argentina, Paraguay y Brasil. Dsyport es un producto que ya existía en la Argentina desde hace 5 años pero que era comercializado por la empresa nacional Sidus. “Hasta el momento Dysport tiene en la Argentina una segunda ubicación por detrás del Botox con un 15 por ciento del mercado; en Brasil, por su parte, Dysport es líder con más del 50 por ciento del mercado a su favor. Entendemos por lo tanto, que el potencial es muy grande y estimamos que este producto representará el 30 por ciento de facturación de la compañía”, afirma Gaona. A la nueva licencia para la comercialización de Dysport se suma el reciente lanzamiento de Epidúo, un nuevo tratamiento tópico para el acné que revoluciona el abordaje de la enfermedad. “Cuando se lanza un producto es necesario esperar al menos 30 días para tener el primer pedido de reposición en farmacias; Epidúo a los 10 días de ser lanzado ya necesitó de dos reposiciones”, detalló Gaona. Finalmente el tercer nuevo producto que incorporará la compañía en Argentina, y que impactará fuertemente en su facturación, es el lanzamiento de un protector solar que se incorporará a la línea Cetaphil. Cetaphil es una línea completa para el cuidado de la piel que incluye dermolimpiadores y humectantes. En Europa y en Estados Unidos, los dermolimpiadores Cetaphil ocupan los primeros lugares de venta. “Es un producto que faltaba en nuestro portfolio, ya que muchas de las enfermedades que trata Galderma requieren de la protección solar como coadyuvante” sostiene Gaona. 
En el año 2007, Galderma a nivel mundial informó ventas de 735 millones de euros, lo que significó un aumento del 12,7 por ciento más que en el 2006 con porcentajes comparables. En Argentina la facturación del 2007 fue de 11 millones de pesos, que representó un aumento del 39% en valores, y es una cifra que se estima se duplicará durante el 2008. 

Galderma posee un amplio portfolio de drogas y productos para el cuidado y el tratamiento de enfermedades de la piel, el pelo y las uñas (tales como: acné, rosácea, psoriasis, dermatitis seborréica, infecciones fúngicas de las uñas, trastornos pigmentarios y cáncer de piel no melanoma). Los productos varían desde tratamientos tópicos y orales hasta la terapia fotodinámica y continuamente se investigan nuevas soluciones innovadoras para tratar efectivamente problemas dermatológicos. La investigación de Galderma ha permitido que la compañía tenga emitidas hasta la fecha 1.600 publicaciones científicas, desarrolle más de 230 invenciones y presente 2.800 patentes. 

“Creemos que el futuro de Galderma en Argentina es brillante. La facturación que tuvimos el año pasado se multiplicará por seis para el año 2011, y ese es el objetivo  que tenemos a partir de un plan a tres años muy agresivo en términos de lanzamientos de nuevos productos dermatológicos innovadores, tanto de venta libre como de prescripción médica”, concluye Gaona. 
Más sobre Galderma

· Es una empresa líder en el mercado dermatológico mundial, posee 32 filiales en los principales países de los 5 continentes y emplea a más de 2.600 personas.

· Entre sus principales marcas se destacan: Cetaphil (limpieza, humectación y protección médica de la piel); Dysport (toxina botulínica, tipo A); Metvix (terapia fotodinámica para el tratamiento del cáncer de piel, no melanoma); Epiduo, Differin, Tetralysal y Benzihex (anti-acné); Clob-x (corticoesteroides); Rozex (anti-rosácea); Ionil T (anti-psoriasis, dermatitis seborreica); Loceryl (anti-fúngicos); Tri-Luma (trastornos pigmentarios) y Avixis (alopecia). 
· Además del centro principal de Investigación y Desarrollo ubicado en Sophia Antipolis, cuenta con centros de Investigación y Desarrollo en: Estados Unidos (Princeton, New Jersey) y Japón (Tokio), y plantas de producción en Francia (Alby-sur-Créran / Haute-Savoie), Canadá (Montreal, Québec) y Brasil (San Pablo), promoviendo así, la excelencia dermatológica en todo el mundo.

· Para impulsar el crecimiento, Galderma compromete el 14,1 por ciento de sus ingresos anuales a las actividades de investigación y desarrollo. 

HISTORIA DE GALDERMA

1961: Creación de la compañía dermatológica Owen en Dallas, Texas, EE. UU. 

1972: Adquisición de Owen por la especialista en oftalmología  Alcon, con sede en Fort Worth, Texas. 

1977: Nestlé adquiere Alcon para fortalecer su presencia en el mercado norteamericano. 

1979: L'Oréal crea su Centro de Investigación Dermatológica Internacional (CIRD) en Sophia-Antipolis, Francia, especializándose en la investigación de la fisiología de la piel. 

1981: Joint Venture de Nestlé y L'Oréal para convertirse en el líder mundial de dermatología. NACE GALDERMA. 

1986: Abren en Francia las primeras operaciones de Galderma, seguidas en una segunda etapa por Italia. El Centro Internacional de Investigación Dermatológica centra sus esfuerzos en productos dermatológicos bajo prescripción. 

1988: Galderma toma en forma progresiva el negocio dermatológico de Alcon, permitiéndole a este último, concentrarse exclusivamente en la oftalmología. 

1989: Se implementa la organización global y se abren nuevas filiales en Canadá, Alemania, España y el Reino Unido. 

1993: Adquisición de MetroGel®/Rozex® para incluir el tratamiento de rosácea en la cartera de los productos.

1994: Galderma inaugura su planta de producción propia en  Alby-sur-Chéran, Francia.

1995: Lanzamiento del tratamiento anti-acné con Differin®, primer producto dermatológico de desarrollo propio de Galderma. Galderma se establece en el país. 

1996: Adquisición de una planta perteneciente a  Wyeth-Ayerts en Montreal, Canadá.

1997: Adquisición de Basotherm, una subsidiaria de Boehringer de Alemania. 

1998: Inauguración de una nueva planta de Investigación y Desarrollo en Princeton, Nueva Jersey, Estados Unidos. Adquisición en Brasil de la cartera dermatológica de Darrow. 

1999: Adquisición de  Loceryl® (infecciones fúngicas de uñas), desarrollado por Laboratorios Roche, en conjunto con la cartera dermatológica escandinava desarrollada por Nycomed.

2000: Entra en funcionamiento la unidad productora de Montreal. 

2001: Acuerdo de Licencia para Metvix® (tratamiento de lesiones de piel precancerosas y cáncer cutáneo). 

2002: Se coloca la piedra fundamental para el nuevo Centro de Investigación y Desarrollo en Sophia-Antipolis, Francia. Acuerdos de licencia para Tri-Luma® (melasma o máscara de embarazo) y Pekiron® (Loceryl® Crema) en Japón.

2003: Lanzamiento de Metvix® en Alemania y el Reino Unido y de Clob-x® Loción (condiciones inflamatorias de la piel) en los Estados Unidos. 

2004: Inauguración del nuevo edificio de investigación y desarrollo preclínico en  Sophia-Antipolis, Francia. Nueva planta de producción en Brasil.

2005: Galderma se convierte en número uno en la clase D (Dermatología) (Fuente: IMS Health, IMS visualización de datos – clase D–MAT Q3 2005 – 33 países). 

2006: Lanzamiento de Clob-x® Spray en los Estados Unidos. Apertura del nuevo centro de Investigación y Desarrollo en Sophia Antipolis, Francia. 


2007: En proceso de licenciamiento para comercializar la Toxina Botulínica tipo A de Ipsen (Dysport) en Europa. Lanzamiento de Differin 0.3% en los Estados Unidos. Adquisición de Pliaglis® 

2008: Asociación entre el grupo farmacéutico Ipsen y Galderma para la comercialización de Dysport, Toxina Botulínica tipo A, para uso estético y dermatológico, en Brasil, Argentina y Paraguay. 

